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1. Di cosa ci occupiamo

Istituto Ganassini S.p.A. di Ricerche Biochimiche Società Benefit è 

protagonista nel settore della dermocosmetica nazionale ed internazionale da 

quasi 90 anni.

Il modello di business del Gruppo Istituto Ganassini, volto alla creazione di 

valore per tutti i suoi stakeholder e alla generazione di impatti positivi sulla 

società e sull’ambiente, si basa sulla ideazione, creazione, produzione e 

commercializzazione di prodotti in tre diverse aree:

• Cura della pelle

• Cura dei capelli

• Dispositivi medici
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1. La struttura societaria di Istituto Ganassini
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1. Le aziende cosmetiche della famiglia Ganassini
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Insieme alla capogruppo Istituto 

Ganassini e alle sue dirette 

controllate, la famiglia Ganassini 

possiede altre aziende che 

mantengono relazioni strette con il 

gruppo:

Istituto 
Ganassini SpA 

di Ricerche 
Biochimiche 
SpA, Milano, 

Italia

Korff Srl, 
Milano, Italia 

Bioclin Srl, San 
Giuliano 

Milanese (MI), 
Italia

Farmagan 
SpA, 

Serravalle, 
Repubblica di 
San Marino

Laboratorio di 
Ricerche 

Biochimiche Srl, 
San Giuliano 

Milanese (MI), 
Italia



1. I marchi Istituto Ganassini
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✓ Rilastil

✓ Bioclin

✓ Comodynes

✓ The Organic Pharmacy

✓ Compagnie de Provence

✓ Cumlaude Lab

✓ Vitamindermina

✓ Vidermina

✓ Tonimer Lab

✓ Axovital

✓ Alkagin

✓ Gil 

✓ Otomer

✓ Neoviderm



1. I marchi Korff e Farmagan
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KORFF

✓ Korff

FARMAGAN

✓ Bioactive

✓ Performace

✓ Fixton

✓ Placentrix

✓ Proteotrix

✓ Superlative

✓ Point Barber
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2. Il nostro cammino – 
Istituto Ganassini
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2. Il nostro cammino – Korff
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2021: Korff 
diventa Società 
Benefit

2023: Korff 
pubblica il suo 
primo Bilancio di 
Sostenibilità

Le tappe



3. Il Bilancio di Sostenibilità
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3. Bilancio di Sostenibilità Istituto Ganassini (Headquarter) e Korff

Temi 
rilevanti

• Benchmarking

• Analisi di materialità

Risultati 
ottenuti

• Raccolta dei dati

• Analisi delle performance

Obiettivi 
futuri

• Identificazione delle criticità

• Definizione obiettivi di miglioramento
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3. Bilancio di Sostenibilità come punto di partenza

Per noi il Bilancio di Sostenibilità non è un 
documento fine a se stesso ma è il 

per l’elaborazione del Piano strategico di 
Sostenibilità
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3. Aree di intervento

VALORIZZAZIONE 
DELLE PERSONE E 
SUPPORTO ALLE 

COMUNITA’

TUTELA E 
RISPETTO 

DELL’AMBIENTE

IMPEGNO PER LA 
RICERCA 

SCIENTIFICA

QUALITÀ DEL 
PRODOTTO E 
SALUTE DEL 

CONSUMATORE
Identificazione 

dei temi 
rilevanti

Rendicontazione
Identificazione 

delle aree di 
intervento
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3. Punti di forza e di debolezza

Raccolta dei dati Rendicontazione
Analisi delle 
performance
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3. Piano strategico di Sostenibilità

Identificazione 
delle criticità

Rendicontazione
Definizione 
obiettivi di 

miglioramento
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4. I dati

La quantità e la qualità dei dati sono elementi chiave!

Per elaborare un Bilancio di Sostenibilità ed definire 

un Piano strategico di Sostenibilità è fondamentale 

avere un 

completo, accurato ed efficiente.
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4. La formazione

Il processo di raccolta dati e di 

elaborazione degli obiettivi di 

miglioramento deve essere condiviso e 

coinvolgere tutte le funzioni ed i 

dipartimenti aziendali.

E’ quindi fondamentale fornire una 

a tutti i data 

owner ed ai responsabili di 

funzione/ufficio/dipartimento 
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4. Il coordinamento

Il processo di rendicontazione, strettamente connesso 

con il processo di definizione e revisione del Piano 

strategico di Sostenibilità, è molto complesso in quanto 

coinvolge tutte le funzioni ed i dipartimenti/uffici 

aziendali.

E’ necessaria la presenza di una 

questi processi, 
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4. Le PMI non quotate

Sebbene le PMI, se non quotate, non rientrino nel perimetro 

di applicazione della nuova norma e quindi non abbiano 

l’obbligo di redigere il reporting di sostenibilità, esse non 

restano affatto escluse dai cambiamenti che questa 

normativa impone. Infatti, le imprese obbligate al report di 

sostenibilità, devono fornire indicatori di sostenibilità relativi 

alla loro catena del valore. Pertanto,  

relative ad alcuni e 

specifici indicatori di sostenibilità.



5. Conclusioni
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5. CSRD: un’opportunità per le aziende

La CSRD rappresenta indubbiamente 

un’ per migliorare le 

proprie prestazioni ESG e, con esse, la propria 

efficienza,  la propria competitività, la propria 

attrattività, la propria resilienza e la propria capacità di 

innovare e di creare valore nel lungo periodo. 
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5. CSRD: un costo per le aziende

Adeguarsi alla CSRD richiede però alle aziende 

di impiegare notevoli risorse:

Questo può rappresentare un serio problema, 

soprattutto per le PMI.
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5. CSRD: l’approccio di filiera

I nuovi obblighi di trasparenza richiederanno inoltre alle 

aziende di adottare 

Lo scenario che andrà nel breve a delinearsi a livello 

europeo sulla base della CSRD (e in un secondo tempo 

della CSDD) avrà come conseguenza diretta il 

coinvolgimento delle realtà appartenenti alla supply 

chain delle imprese soggette alle Direttive, a cui verranno 

richieste periodicamente informazioni quali-quantitative 

sulla sostenibilità oppure imposto il rispetto di 

determinati requisiti in materia socio-ambientale.
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5. CSRD: necessità di adeguamento per le PMI

Crediamo che non 

quotate 

Date le criticità che la redazione di un 

Bilancio di Sostenibilità annuale seguendo gli 

standard EFRAG comporta, 



Grazie per l’attenzione!
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Paola Sabina Lupo Stanghellini
    

p.lupo@ganassini.it    
+39 02 30553579
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