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Integrare la sostenibilità nel dialogo IND- DIS
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Le azioni virtuose devono trovare spazio nella relazione per 
innescare un cambiamento positivo.

La sostenibilità deve permeare l’intera organizzazione.

Integrare la sostenibilità nel dialogo tra 

industria e distribuzione e generare un 

impatto positivo sull'ambiente, attraverso: 

• un approccio di filiera alla sostenibilità, 

con un metodo strutturato basato su 

evidenze scientifiche.

• la creazione di trasversalità di 

competenze sui temi CSR, coinvolgendo 

le diverse funzioni per trovare le risposte 

più coerenti alle istanze dei consumatori 

finali.
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Sostenibilità nelle categorie
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Il quadro di sintesi:
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Le domande chiave e il Category Management 
Omnichannel come risposta
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Come il modello di Category Management 
Omnichannel integra la sostenibilità
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Il profilo green delle categorie di clienti target
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Nella progettazione delle iniziative quali le 
domande chiave da porsi…
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Le leve d’azione di industria e distribuzione
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Gli strumenti identificati per sviluppare 
insieme iniziative più sostenibili
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ASSORTIMENTO

COMUNICAZIONEPROMOTION

LAYOUT E DISPLAY

Strumenti per 
lo sviluppo
delle leve

“sostenibile”
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L’approccio strutturato fa vincere tutti!
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1°
2° 3°

4° vincitore!
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Green claims: riferimenti normativi
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Le nuove norme definiscono 
criteri sempre più 
stringenti per garantire 
che le asserzioni 
ambientali siano 
sostanziate e non 
ingannino i consumatori.
L’approccio di ciclo di vita 
diventa sempre più 
centrale.
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Direttiva 2024/825/UE: 
modifiche significative alla direttiva 2005/29/CE
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Direttiva 2024/825/UE: 
modifiche significative alla direttiva 2005/29/CE
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Allegato I: punti 2 bis, 4bis, 4 ter, 4 quater, 10bis

 Nuovi divieti

Marchio 
sostenibilità 

autodichiarato

Amplificazione 
del claim Requisiti di legge

Claim generici Carbon claim
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Entrata in vigore e recepimento Direttiva 
2024/825/UE
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Come comunicare risultati LCA
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Per supportare le aziende nella corretta 
creazione dei green claim sono stati 
sviluppati una serie di strumenti pratici: 

• Check list ed esempi pratici per creare 
green claim basandosi su risultati LCA;

• Matrice di coerenza dei green claim 
rispetto agli hotspot e alla rilevanza delle 
categorie d’impatto ambientale;

• Barcode for Environment che rende 
disponibili i risultati degli studi LCA dei 
prodotti grazie alla scansione del codice a 
barre o di un QR code contenente un 
GS1 Digital Link. 
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Strumenti pratici
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Diffusione delle tipologie di claim e rilevanza
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Tavola rotonda
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Approfondimenti - 4 webinar 
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Ulteriori informazioni e iscrizioni: gs1it.org/chi-siamo/eventi
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Raccolta e pubblicazione delle evidenze del progetto 
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Sezione 1 - Approccio scientifico alla sostenibilità 
nella gestione delle categorie 
Principi fondamentali dell’approccio life cycle (LCA) 

Evidenze degli studi LCA di categoria per ogni fase del ciclo di vita: 
• hotspot per le 29 categorie merceologiche, azioni di miglioramento 

implementabili con i vantaggi ambientali ipotizzabili,
• ruolo dei diversi attori della filiera nell’implementazione di iniziative e per il 

raggiungimento degli obiettivi di sostenibilità della filiera,
• schede sintetiche con i risultati degli studi LCA di una selezione di categorie 

merceologiche che hanno come hotspot ciascuna fase del ciclo di vita.

Sezione 2 - La sostenibilità al centro della relazione 
Industria Distribuzione e Consumatore
Interazioni di filiera per la diffusione della sostenibilità ambientale 

La comunicazione ambientale di prodotto e gli strumenti pratici per 
creare green claim corretti

Collaborare: la ricetta per superare barriere, sfruttare sinergie e 
generare benefici condivisi tra “4 Winners”
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Casi di studio e buone pratiche aziendali

Nei diversi capitoli della 
pubblicazione sono a 

disposizione casi di studio e 
buone pratiche aziendali, 

progettate a partire dai 
risultati di studi LCA e 

sviluppate con l’obiettivo di 
ridurre l’impatto 

ambientale dei propri 
prodotti in ottica di filiera
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Schede con i risultati degli studi LCA 

Disponibili anche sul sito di GS1 Italy

• Aceto
• Acqua
• Assorbenti e pannolini
• Bevande zuccherate
• Birra
• Caffè
• Carni
• Cereali e legumi
• Cioccolato e cioccolatini
• Cosmetici da risciacquo
• Cosmetici senza 

risciacquo
• Deodoranti
• Detergenti
• Distillati e liquori
• Frutta

• Gelati
• Latte e derivati
• Oli vegetali
• Pasta
• Pet food
• Prodotti da forno
• Prodotti ittici 
• Surgelati
• Tè e infusi
• Uova
• Usa e getta in carta
• Verdura
• Vino
• Zucchero e dolcificanti

1. Mappatura dei processi e risorse 
per ogni fase del ciclo di vita

considerati nell’analisi LCA

2. I processi critici maggiormente 
responsabili dei carichi ambientali e 
dove si collocano nel ciclo di vita 

del prodotto

3. Le leve e le azioni che consentono 
di migliorare le performance di 
sostenibilità e con quali impatti 

attesi sull'ambiente 

4. Quali sinergie sono possibili tra i 
player di filiera.

5. Come comunicare correttamente 
al consumatore i risultati degli 

studi LCA (esempi pratici)



Inquadra e scarica



Grazie
sostenibilita@gs1it.org

ecr@gs1it.org
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