
campo digitale
La spesa social per creare
network di sviluppo locale e
ridurre gli impatti

Davide Menguzzato
Co-founder Campo Digitale



può il modo in
cui facciamo
la spesa 
fare la
differenza?
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Il food e-commerce è cresciuto del +700%
nel periodo 2015-2020*, con un valore che

ammonta a 700 milioni di euro nel 2020*.
#2020-21 #digitalizzazione #nuovimodelli #impatti

*https://www.consorzionetcomm.it/ 



tuttavia 
solo 1,2% dei piccoli produttori usano
internet** e sono tagliati fuori da
questo mercato.
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“Voglio vendere anche io su internet, che si
vende di più, ma come faccio? Non so usarlo
e le consegne mi costano troppo.”

saverio, produttore agricolo, 43 anni

**http://www.osservatorioagr.eu



Il 30% dei consumatori italiani cercano
prodotti locali e a Km Zero, ma il 40%li
ritiene troppo costosi e difficili da
reperire.***
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contadini, ma non ho mai tempo di andare
nelle aziende e nelle botteghe e su internet
costano troppo”

luisa, impiegata, 53 anni

***https://www.sigmaconsulting.biz/
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come il network
digitale si traduce
nel mondo fisico?



cooperazioni
di prossimità
per la
riduzione
degli impatti
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spesa condominiale,
aziendale e punto ritiro
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Per i consumatori
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efficienza e
risparmio con
la logistica di
prossimità

Per i produttori



collaborazioni
e linee 
di prodotto
a kmzero
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Per i produttori



raccontare il territorio
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Per tutti



campo digitale
Meglio, insieme, di qualità

campodigitale

www.campodigitale.com

infocampodigitale@gmail.com


