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Cattolica Assicurazioni è uno dei

maggiori attori del mercato assicurativo

italiano e unica società cooperativa

di settore quotata alla Borsa di Milano,

dove è presente dal novembre 2000.

Con oltre 3,6 milioni di clienti che

si affidano alle soluzioni assicurative

e ai prodotti distribuiti, il Gruppo registra

una raccolta premi di quasi 6 miliardi

di euro (2018).

Cattolica conta, a livello di Gruppo,

su 1.444 agenzie diffuse su tutto

il territorio italiano, sia nei grandi che nei

piccoli centri, e su una rete di 1.928

agenti.

IL GRUPPO CATTOLICA IN UN CLICK
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L’IDENTITÀ

FA LA DIFFERENZA

Raccontarsi e coinvolgere. La DNF come "territorio valoriale" e strumento comunicativo / Verona, 14 maggio 2019/ Pag. 3



Raccontarsi e coinvolgere. La DNF come "territorio valoriale" e strumento comunicativo / Verona, 14 maggio 2019/ Pag. 4

I NOSTRI VALORI
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LA CSR INTEGRATA 

DI CATTOLICA
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LA MATRICE

DI MATERIALITÀ




